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Zukunft der Web-Werbung

Volkswagen kennt dich - dank der Analyse des Facebook-Profils oder Twitter-Feeds

ie Testimonials ,Max", ein alter VW

Kifer,und ,,Bus, der VW-Bus T1 -bei
uns als Bully bekannt — setzen sich in funf
klassischen TV-Spots mit den Wettbewer-
bern auseinander. Die VW-Modelle wer-
den mit ihren direkten Konkurrenten von
Volvo, Toyota und Mercedes verglichen.
Sehr charmant und mitttels intelligenter
Darstellung der Tradition und Heritage
der Marke werden Vorteile wie Sparsam-
keit, Sicherheit oder Werterhalt themati-
siert. Ziel der Kampagne: die Bekanntheit
der gesamten Produktlinie von VW erho-
hen, als Fortsetzung der Markenkampagne
»VW. Das Auto“. Aulerdem: den wahren
Wert der VW-Produkte herausstellen und
das Aufraumen mit alten Klischees. Eine

Steckbrief

I Kunde: Volkswagen of America Inc., (USA)
I Projekt: Fortsetzung der Markenkampagne
»Das Auto” mit ,Meet the Volkswagens”

I Agentur: Crispin, Porter + Bogusky, Miami
I Kanale: TV, Online Banner, Social Media

Marketing, PoS-Material
I Internet: www.facebook.com/vw
1 Zeitraum: Mai 2009 bis Ende Juni 2009

gelungene Einladung, die ganze VW-
Familie kennenzulernen und Vorurteile
auszurdumen — Meet the Volkswagens.
Nicht nur, dass VW hier erstmals iiber
vergleichende Werbung andere Marken
angreift. Die Kreativagentur Crispin, Por-
ter + Bogusky setzt noch eine innovative
Social-Media-Kampagne oben drauf. Die
Agentur, die bereits mit der Facebook-
Kampagne fiir Burger King ,,Whopper
Sacrifice® auffiel, setzt erneut Zeichen.
Die TV-Spots verweisen nicht auf die
Website von VW, sondern direkt auf das
Facebook-Profil. Dort findet sich eine
Applikation, die Profildaten ausliest und

danach zwei passende Modelle der VW-
Palette vorschligt. Begleitet wird die Kam-
pagne von interaktiven Online Bannern,
die nach Eingabe des Twitter-Account-
Namens die User Feeds auslesen und
direkt im Banner ein ,passendes VW-
Modell vorschlagen. Diese Anwendung
zeigt, in welche Richtung Kommunika-
tion in Zukunft gehen kann — und sollte.

Kontextabhingige Kommunikation in
Verbindung mit individuellen Social-
Media-Inhalten ist hier Realitdt gewor-
den. Es geht nicht nur um die Mediaplat-
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I Judging from your tweets,
this is the VW we think is

o
Wl Wall  Info Moot The VWs  Photos  Videos | Evenr:

Hello Moﬂhius,

Based on your persenality, wa'd liks you 1o must some Velkswagens that it you perfecl

i

perfect for you.

Uberall prasent:
Volkswagen schal-
tet auf Facebook
(links), Youtube &
Twitter (oben)

Im Fokus: Der verbrauchsarme Kafer ,Max" von Volkswagen

Werbung - moglichst
gezielt — im Internet
zu schalten, ist heute
Pflicht. Die Kir jedoch
besteht darin, alle Még-
lichkeiten auszuschopfen -

wie dies Volkswagen vormacht.

Vorgestellt von:

Matthias Berger,
Managing Partner von
Berger Baader Hermes

I www.bergerbaader
hermes.de

zierung auf Basis ausgekliigelten Ziel-
gruppen-Targetings, sondern um die in-
dividuell angepasste kreative Botschaft in
Abhingigkeit von der digitalen Identitit
des Users. Crispin, Porter + Bogusky sind
hier bereits vielen voraus. |




