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Wollen Sie stindig dariiber informiert werden,
was die Kontakte in Threm sozialen Netzwerk gerade tun?
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Mana Mustermann

arc Zuckerberg kandigle

jlingst die MNeugestal-

tung von Facebook an.
Die Haupiseite soll demndchst in
Echizeit jedem .".-1i|;g|:|,'d Machrich-
tén dariiber liefern, wer aus seinem
Bekannten- und Freundeskreis Be
rade was denkt, kommentiert, im
Web entdeckt, gekanft, gelvisrt oder
geschen hat, Bislang aktualisierte
Facebook die mentrale Machrechten-
seite nur alle Viertelstunde, nun soll
dlag '-1im.1i3 Tu':::iq'n'm

Martin Riesenfelder

CCO der Agentur Wunderman in
Hambuirg

Mir langt es, wenn kch mcinen Mach-
barn Uber mir in Echtzeit schnarchen
hifre, I3 muass ich nicht auch noch in
Echilzest wissen, ab ein Netrwerkkon-
Laki Bcrrule hai Budni einen neuen
Alnatura-Joghurt entdeckt hat und
ihn ,supi-dupi® findet.

Martan Hubart

Gaschhitsiuhrar der Hamburger
Performance-Marketing-Agentur
Eprafessional

Ehrlich gesagt: bitte nicht! Viele
Memschen vermischen im Internet
Privates und Berufliches und ma
chen sich nicht klar, wer thnen da
gerade folgt. Da stimmt die Ziel-
gruppenansprache nichi. ldh mibehie
nicht wissen, ob ein Geschiftspart-
Mer Vi mir la;-c:-r.hl{' hed seiner COhmna
Kalfee trinkt,
da alle nosch in der Lernphase, was

Ich denke, wir sind

die sinnvolle Nutzung von Web
20-Angeboten angeht. Da wird es
zukinftig moch ein Umdenken ge-
ben. Ich sehe grolie Potenziale far

Facebook, Twitter und Co. in der
Kundenkommunikation, der Pro-
d ul:h.:nh-.uklung pder asch der PR

Rainer Rother

Geschafisfahrer von Blue Cell
Metworks in Eﬂmhﬂrn:

Ich sehe die newen Pline von Mare
Zuckerberg durchous kritisch. Elne
ersfe Tendenz hin von der Social
Commianily sum E]i'i'-.erncn Bekann-
ten- und Freondeskreis l3sst sich
nicht verleugnen. Dardiber hinaus
sche ich die Gefahr der Informati-
onsitberilutung, welche die Usability
beim ariginiren Zweck der Kontaks-
pllege via Facebook einschrinkt.

Matthias Berger

Gezchaftsfuhrer der Munchner
Agentur Berger Baader Hermes
Sofortige Twoets der Freunde haben
absolut ihren Redz, Gerade avch die
Mischung aus Belanglosem und In-
teressantermn machl den |5.r1|_'||g WM
Twitkier, aber auch von Facehaok aus
Aul ein Mal bekomnmit man wieder
tiglich mit, was Freunde 50 machen,
wohin sie gehen, was sie erleben.
Obwohl sie viellebcht gerade auf ei-
nem anderen Koatinent sind oder
immier viel 2u beschiftigt. um zu
telefonieren. Macht Spaid! Grofes
Pastenzial sehe ich aber auch fiir die
interne Kommunikation im Busi
ness. Wie oft kommt es schlieBlich
vor, dass Infos nicht alle errcichen?

Christing Kahnen
Gischhltalihrar dor Hambairger
Agentur Walss & Kahnen

Ein Live-Eonzert ist spannender als
die DV danach. Und was Twitter
in Fchtzeit vormacht, mbssen E,e'n'im
andere auch anbieten. Die Frage ist
fibr muich ammer: Wie selektiere ich
mein Metzwerk? Wem gestatte ach
Zugang zu den Informationen auf
meiner Seite? Ich habe jlingst cinige
Z"Liug Eontakie g..'l-iim;ht. well mich
eine st i'iml:y_:l]-:l:unlixirrh' Statusmel-
dung cher genervl als interessiert
hat. Aul privaten Prodilen wie Face-

book bin tch kein Freund davon,
Kantakte zu sammeln, nur weil ich
mit der Person mal auf derselben
Schule war, sonst aber Eherhaupt
Eein Interesse am Leben des anderen

habe -

niche.

und umgekehrt wohl auch

Jabhann Kuhlendahl
Gaschalisfabrer der Unterneh-
mansbaratung TGME in HM‘I‘I-IH.II’Q
Mein, ich will das nicht - aber Mil-
lionen van Menschen anscheinend
schon. Und klar: Das mag unter-
halten, Eommunikationsanlisse
schaffen wnd vielleicht sogar niee-
lich sein. Was mich daran hochgra-
dig irritiert- einerseits: Ein rele-
vanter Teil der Bevilkerung macht
sich im Internet nackt und geht
exlrem m:-r|_.-,|-:r.-i mit den sensibelsten
Daten um. Andererseits: Digselben
Menschen witrden vermutlich dem
Virbot einer Datennutzung far cin
harrlozes Malling Beifall spenden.
Das ist fir mich Massenschizophee-
mie,

Ralf Walther

Geschiftsfiohrer des Online-
Marketing-Dienstieisters Mindup
in Banstanz

Jein, denn ich hinterfrage die Not-
wemdighkeit der stindigen Benach-
ri:htigung nach dem MNutzen. Schr
wahrscheinlich fallen 50 Prozent
der dann 1'-¢'r'|"i|3|:-r|n'n Informatio
nen in die Kategorie ]-tundublut;,t'
aikd Voveurismud. Die restlichen
) Prozent wikrde man wahgscheln-
lich auch von denjenigen Personen
dirckt erfabren, wenn der soziale
Eontakt gut genug st Besonders
kritisch finde ich den Umstand, dass
die meisten Nutzer nach giner ge-
wisten Leil vergessen khaben, dass
dicse Informationen automatisch
vertetlt werden. Allerdings halte ich
cs filr schr gut, wenn man anf cin-
fache Art und Weise, bewusst und
aktiv Informationen mit anderen
Teilnghmern eines sozialen Netz-
werks teilen kann.



