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Ins Gesichtzaubern

Rich-Media-Formate fallen auf, erhiben die Verweildauer des Nutzers, steigern

den Brandingeffekt und animieren eber zum Klick. Dennoch ist das Banner noch lange

nicht tat, Versehiedene Zielgruppren brauchen eine unterschiedliche Ansprrache,
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e Werhefliche nimmt ein Dricnel

des Bildschirms ein, der Content
der Wehsioe muss sich mar dem Remt
begnibpen, Sobald der User mic der
Mlanase auf dic Werbefliche ait,, -
net wch diber demn Cosrend Flash-
Layer, in dem ein 15 Sekunden langer
Filsmi alsf Pewerwall® nenmt sich
die Werbotorm, dic Seven-Oine
active in der Merworld von Pro Si
San 1 anbicter.

Der Onlme-Vermarkier | Llnger-
iGheing ist micht der cinzige, der anf
Power stehe. Uberall werden Web-For
maie entwickol und engoscte, die dic
wradicrten Gridlen speengen, verschie-
denge Werbemittel mateinander koambi
nieren und den Mutzer drch cin Fever-
werk von Amimaton und bewegten
Bildern 2 fesseln versuchen., . Die jin
geren Siclgruppen sind  sonst micht
mechr hinter dem Cden hervorzulo-
chen®™, sapgr Andreas Piiez, Direcor
Markoeting bei Pixelpark in Kaln.

Das war Ende 1994, als das enze
Banncr auf Hortwiredcom das Liche
der Welr erblickee, noch ganz anders.
Damals galt die neue mberakeve Wer-
beforen als sensationell. Is dheen ersten
Lehensjahren  ermielten die Banmer
Klickraten von 20, 30 und mchr Fro-
rent — Traamaquoen, dic bearrutage
nacht mal mehr von den origmnellsten
Layern erreicht werden.

SEin Viertel bl eia Deigeed aller One
lime-Werhemipel  sind  inewechen
Rich-Media-Formate™, schitr  Ri-

chard Kadd, Direcror Sales Rich Media
bei Dowbleclick in Hamburg. Zar

CMAD will der Anbieter von Lisangen
fars diggale Marketing esne Studic ver-
difenlichen, dic p o Fahbem nenm,
Diie wachsende Belsebthent von Layer
urd Coverklirt Kidkd mig shrer grieren
Werbewirkung: Rich Media Gills auf,
zicht den MNuszer in die Boaschaft ha
neiy, crhisht seine Yerwrdlilaoes, sbo-
gere e RoandingeHeke usd animien
ihm eher zum Klick.™ Fir dic Werbung-
treibeniden habe Rich Meodia ssdem
den Vorteil, dass sich thr Erfolg oder
Misserfolg hesser messen lasse als dies
bei den alteren Gif-Formaten mdglhch
s,
Dennoch ist das Bamner, das von
manchen Kreativen schon im Jahe
2000 far got erkbim warde, immer
nach reche lehendig. Kidd besiffen sei-
nen Anteil unter den hieroulande cinge-
setrien Formaten auf eamd cin Drierel,
Dheny Geruewd daflie nenne Mase Seilke,
Vorstandssprecher von Adlink Internet
Madia in Momtabawr: _Fine Reshe
hachwerniger  Consent-Wehsiges  ak-
zepiert mit Rilcksicht auf ihre Nutzer
nur schr bogremet griifere Fosmate.
Daber setren vicle Kampagnen, die ei-
ne hohe Reichwene bendizgen, noch
immer aufs Banncr.® Himes komme,
dass die Urform der Online-Anzeige
filr die Agenturen cinfach ou produse-
ren sei umid auf alben Beowsern und Be-
trichssvstemen Funkeiomicre.

lir Pivelpark-Mann Piice entschei-

det sich dic Frape, ob traduionelle
wdder imnovatve Werbeminel verwen
der werden, vor allem lber dse Zeel-
gruppe, dic angesprochen wierden sl

Wahrend Sarfer, dwe im Ingernet cher
herumstrcunsen, durch Animabon and
ment in den Bann gerogen
werden kimneen, mikse die Werbung
bei Muteorn, dic sichgenchiet nach be-
Infoemnarionen suchen, cher
halcend sein. .Einen Fmnanzent
sebrncler mig wenmg et abard man ki
dharch einen Layer seimen.™

Einoft mervipes Formar, das Pop-up,
ist imewischen perdu. Kidd zufolge liegt
seiin Anseil umter allen Web-Werbemit
teln hewte ba sner cinem Prozenn.
Drohr dem piiclich aufspringenden,
ranzenden und timenden Layern das
glowche Schacksal? | Seieende Formare
mvitssen beim Muczer ein Licheln her-
vorzawhern®, rat Matthias Berger, Ma-
nagang Partner von Berger Baader Her-
maew. Damir das Licheln nschr gefriert,
sondemn die Sympathie fir dic Bot-
schaft erhalten blebt, nyiisse auf jeden
Fall cin Dhiserheschiss vermasden wer-
den.  Wir verlangen von den Media-
agenturen, dass wie Frequoncy Capping
veorwenden, damig der Mugrer dasselbe
Moty nur cinmal pro Internet-Sezung
siche.”

e Minchmer Kreativ-Agentur har
sich aul spekeakulire Formare speziali
siert. Umser Fiel st Undechabang™,
erklint Berger. Als dafiir besonders pe-
cignet betrachees er auch die Streaming
Ads = zolange sie nicht cins zu s vom
I'V fibernommnsen, sondern rumandes
Fugs Web aufberaiter werden. Besser
moch aber seien extra fiirs Nete pro-
duzierte Videos, dena der Insernet-
Mutzer sei kein passiver Konsument

Enrer

wie der Fermsehumschawer, somdern cin
aktives, Forderndes W
Kumden wissen das minherweile. ™
D abei pehe e gar mchi darmam, in
jexlen Fall lmteraktsons- ocler Dda
logmaglichkeiten  anzubiezen.  Viel
mehr hinge der Grad der Einhezie-
hane der Mutrer von dee Anfeaben

stelbung der Kampagne ab. . Wenn
man cinen D5L-Anschluss verkanfen
will, reiche die Informanion her das
Angebor™, 5o Berger. Wichtiger s die
kreative Unisetrung joder Botschalr.

Autobaser wie BMW und Merce
des-Benz gehdren zu den Paonseren in
Sachen Werbung on Demand: In so-
penannten Webspecuals = cigens einge
richecten Sives mit Filmclips, Horspae-
len oder Muosiksongs, dee gratis heran-
ter geladen werden kiiamen - kann sich
der Mutzer ausf unterhalisame und spae
lerische Wieise mir der Marke beschal-
rigen. Dies seent allerdings ein hohes
Interesse am Produkr soraus and eig
et iach daruen niche fr jedes.

Micht zubetrt aunfgrumd der hohen
Bandbreiten, dic minkerweile par Ver
Fiigung steben, sind der Werbung im
Berz kawm moch Greneen gesetri. Jede
Botschaft findet ihe passendes Fosmar.
<Fa gibe heuse keinen Gound mehr, auf
Onlinewerbung zu verzichoen®, resii-
miert Matthias Falkenbery, Geschifs-
fishrer von Seven One Interactive, Die
Wermarkrer sind gefordert, Werbekun-
den die speriellen Maoglichketen des
Internet anfagcigen usd Verbendun
gen zu iheer klassischen Kommumika-
rion anzubieten. Joachim Thammes.
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