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Lamy bringt das Coole an der Schule online

Berger Baader Hermes gestaltet Jugend-Website fiir den Schreibgerdtebersteller

vcr]icbt! Wie sage ich es ihr
nur? Die Frage beschifrigt
taglich quer durch alle Schulgat-
tungen und Altersstufen mehr
Jugendliche, als thren Lehrern
lich ist. Fine Lasung des Pro-
blems hieter jetzt eine Website,
die die Minchner Newmedia-
Agentur Berger Baader Hermes
fiir den Heidelberger Schreibge-
ritchersteller Lamy  realisiert
har. Neben den vier Themen-
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=] Klassenclown Jan per Texteinga-
be zu Scherzen animiert werden,

* An jingere Schiiler richter sich

der Bereich Wissenswert, der
mithilfe eines Kasperletheaters
s beim Verfassen von Referaten
unterstitzt, Fiir die dlteren Schi-
ler stchen unter Deine Zukunfr
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Lamy rechner mir deutlich
mehr als einer Million Page Im-
pressions pro Jahr, die mit der

welten Deine Zukunfr, Wissens-
wert, Abenteuer Schule und
Schulstreich stellt die Seite im Bereich
Liebe Briefe auch einen Generator be-
reit, mit dem die gequilten Teenies ihre
heiklen Schreiben verfassen konnen.
Mir www.culamy.com hat Berger
Baader Hermes die erste Website same
cigenem Claim (Schreib's mit Lamy)
firr Lamy gestaltet, die sich an junge
Menschen zwischen 14 und 19 Jahren
richter. Ziel ist es, die nach den Er-
wachsenen aweite wichtige Zielgruppe
des Unternehmens in einem altersge-
rechren Medium anzusprechen und an
die Produkte der Heidelberger zu bin-
den sowie die Marke positiv aufzula-
den. Passend zur Zielgruppe wurde die
Seite im neven Flash 8 programmiert.

Die Website www.cu.lamy.com richtet sich an Jugendliche

Um das gesamte Spektrum der Ju-
gendlichen anzusprechen, hat die
Agentur in mehreren Fokusgruppen-
befragungen nach cinem gemeinsamen
Nenner gesucht. ,,Herausgekommen
1st, dass alle erwas an der Schule cool
finden. Sei es die Pause, die erste Liebe
oder gemeinsame Ausfliige®, sagr Mart-
thias Berger, Geschiftsfithrer bei der
Newmedia-Agentur. Ausgehend von
dieser Erkenntnis ist beispielsweise das
Abenteuer Schule entstanden, bet dem
dic Jugendlichen mit der Comic-Hel-
din Paula in einem Jump & Run-Spiel
die Hindernisse auf dem Weg zur Schu-
le iberwinden missen. In der Themen-
welt Schulstreich kann der interakrive

Unternehmenssite Lamy.com er-
zielt werden. Die Zuogriffe sollen
auch durch PoS-Aktionen fiir Jugend-
liche angeheize werden. Zuleret hat das
Unternehmen dabei 30000 E-Mail-
Adressen gesammelt, die nun  per
Newsletter zum Start der Website an-
geschrieben werden, Zudem hofft La-
my auf den viralen Effeke, der sich un-
ter anderem durch die Moglichkei, ei-
nen selbstgestaleeten Desktop zu ver-
senden, entwickeln soll. Fir Oliver
Koob, Marketing Manager New Me-
dia bei Lamy, ein bekannres Phino-
men: ,Lamy hat bei der Ansprache von
Jugendlichen schan immer bewusst auf
klassische Kommunikation verzichrer
und ist durch Mund-zu-Mund-Propa-
ganda grofS peworden, * ems



